
368721 ก.ธก 721  การจดัการการตลาดและการสงออกในธุรกิจเกษตร   3(3/3 -0/0) 

                               ระหวางประเทศ  

เงื่อนไขท่ีตองผานกอน     ตามความเหน็ชอบของผูสอน 
 

คําอธิบายลักษณะกระบวนวิชา 
 แนวคิดของการตลาดระหวางประเทศและการสงออก สภาพแวดลอมการตลาดระหวางประเทศ  

การจัดการการตลาดของธุรกิจเกษตรในตลาดโลก เนนหนกัในเร่ืองกลยุทธและการวางแผนการสงออกใน

ดานผลิตภัณฑ ราคา การสงเสริมการขายและการจัดจําหนาย เทคนิคทางการเงนิและการตอรอง 
 

วัตถุประสงคกระบวนวิชา 
1. เพื่อใหนักศึกษาไดเรียนรูแนวคิดพื้นฐาน และสภาพแวดลอมของการจัดการ การตลาด

และการสงออกสินคาระหวางประเทศ 
2. เพื่อใหนักศึกษามีความสามารถในการจัดการองคการธุรกิจเกษตรในการดําเนินการตลาด

ระหวางประเทศ 
3. เพื่อใหนักศึกษามีความสามารถในการตอรอง การสรางกลยุทธสําหรับการสงออกสินคา

ขององคการธุรกิจเกษตร 
 

เนื้อหาของกระบวนวิชา                         จํานวนชั่วโมงบรรยาย 
1.   การตลาดระหวางประเทศและการสงออก  3 

2.   พื้นฐานการตลาดระหวางประเทศ 3 

3.   สภาพแวดลอมระหวางประเทศ 3 

4.   ขอมูลสําหรับการตลาดระหวางประเทศ 3 

5.   การวิจัยการตลาดระหวางประเทศ  3 

6.   กลยุทธและรูปแบบการเขาสูธุรกิจการสงออก 3 

7.   กลยุทธเกีย่วกับผลิตภัณฑ 3 

8.   กลยุทธการกําหนดราคา 3 

9.   การประชาสัมพนัธและการส่ือสารการตลาด 3 

10. การเงินและวิธีการชําระเงนิ 3 

11. การจัดการการขายระหวางประเทศ 3 

12. การตอรองระหวางประเทศและกลยุทธ 9 

13. การวางแผนการตลาดระหวางประเทศ 3 
รวม 45 

 
 


